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Mit dem TurkLocator bietet die Data 4U ein Datenbanktool, das es 
ermöglicht die türkischen Zielgruppen-Potentiale in Deutschland schnell 
und einfach darzustellen. Mit einem Mouse Click werden alle relevanten 
Daten zur türkisch-stämmigen Bevölkerung für jeden beliebigen 
Postleitzahl-Bereich, beliebige Ortschaften, Bundesländer etc. angezeigt. 

Grundlage bildet eine Excel-Tabelle mit über 7850 Datensätzen, 
entsprechend den Postleitzahlen in ganz Deutschland. – Jeder Datensatz 
enthält die Angaben zur Postleitzahl, zum Ort, zum Bundesland, zur Anzahl 
der Einwohner insgesamt sowie zur Anzahl der türkischstämmigen 
Einwohner. 

Darüber hinaus sind in der Komfort-Version des TurkLocator zahlreiche 
weitere Kriterien zur türkischen Bevölkerung, wie z.B. Geschlecht, 
Altersstruktur, Haushaltsstruktur sowie Netto-Einkommen u.v.m. abrufbar. –
Jedes Datenbankfeld kann als Selektionskriterium (Filter) gewählt werden 
und somit können die Daten (fast) beliebig eingegrenzt und ausgewertet 
werden. 
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Die Ergebnisanzeige befindet sich im 
oberen Teil des Bildschirmes. Ohne 
gesetzte Filter werden hier die 
Grunddaten, also 82 Mio Einwohner in 
Deutschland insgesamt, davon ca. 3 
Mio. türkischstämmige Migranten etc. 
dargestellt.

Die untere Hälfte des Bildschirmes 
enthält die Kopfzeilen der Datenbank, 
dem eigentlichen Herzstück des 
TurkLocator. Hier lassen sich mit 
Hilfe eines Autofilters die Daten (fast) 
beliebig eingrenzen und selektieren. 
Jede Spalte, also z.B. PLZ, Ort, 
Bundesland etc. kann als Filter dienen. 
Die aus MS-Excel bekannte 
Autofilterfunktion akzeptiert die 
Vergleichsoperatoren „=“ „>“ „<“ „Top 
10“ „Low 10“ etc.
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Beispiel 1:  Im unteren Teil 
(Datenbank) wurde auf 

Bundesland = „Niedersachsen“
gefiltert. – Im oberen Teil des 
Bildschirmes werden die 
entsprechenden Daten für dieses 
Bundesland angezeigt. Ebenso sind 
selbstverständlich Filter für jede 
beliebige Postleitzahl, beliebige Ort 
etc. möglich.
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Beispiel 2:  Hier ist eine doppelte 
Filtersetzung dargestellt:

PLZ-Zahl-1stellig = 8

und 

Ort =  „Neufahrn bei Freising“
Der erste Filter grenzt die Anzahl der 
möglichen Orte stark ein und 
ermöglicht es so die Ortschaft 
„Neufahrn bei Freising“ schneller zu 
finden.

Im oberen Teil des Bildschirmes 
werden wieder die entsprechenden 
Daten für diese Auswahl – in diesem 
Fall die Ortschaft „Neufahrn bei 
Freising“ - angezeigt.
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Beispiel 3:  Hier ist das Beispiel eines 
Top 10-Filters zu sehen. – Der Filter 
wurde in diesem Fall auf die „obersten 
15 Elemente“ der Spalte „türk. 
Potential gesamt“ eingestellt. – Als 
Resultat werden entsprechend die 15 
PLZ-Gebiete mit der höchsten 
Einwohnerzahl an türkischer Migranten
angezeigt.

Im oberen Teil des Bildschirmes 
werden wieder die entsprechenden 
Summen-Werte für diese Auswahl 
angezeigt.
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Beispiel 4:  Mit benutzerdefinierten 
Autofiltern schließlich können sehr 
detaillierte Selektion erstellt werden. 
Im dargestellten Beispiel wurde die 
Spalte 

PLZ-Zahl-1St. >= 6

gewählt. Es resultiert die Darstellung 
der PLZ-Bereiche 6 bis 9, also der 
Süden Deutschlands, etwa ab der 
Main-Linie.

Benutzerdefinierte Autofilter lassen 
sich auch mit den logischen 
Operatoren „und“ bzw. „oder“
verknüpfen. Die Auswahl 

PLZ >= 10000 und PLZ<=15000

würde entsprechend den Großraum 
Berlin eingrenzen.

Im oberen Teil des Bildschirmes 
werden wieder die entsprechenden 
Summen-Werte für die jeweilige 
Auswahl angezeigt.
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Werbemaßnahmen in der Zielgruppe Deutsch-Türken – wie z.B. Directmail
oder Außenwerbung erhalten mit dem TurkLocator eine bisher nicht 
erreichte Präzision. Streuverluste werden weitgehend eliminiert. 

Der TurkLocator ist in drei Ausbau- und Preis-Stufen erhältlich:

1) Basisversion mit den Kriterien PLZ, Ort, Bundesland, Einwohner 
gesamt, türkisches Potential.

2) Die Komfortversion enthält zusätzliche Angaben zur türkischen 
Zielgruppe wie Alter- und Geschlechtsstruktur, Haushaltsgrößen, Kinder 
und Netto-Einkommen. 

3) Premium plus: zusätzlich werden zwei oder mehr Kriterien nach 
Kundenvorgabe zusätzlich in die Datenbank implementiert.

Kontakt und weitere Infos: j.schulte@data4u-online.de

Tel: 030-217395-11


