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Faaliyetlerimiz

Medya Arastirmasi
* Yilda bir kag defa gerceklestirilen Tlrk televizyon kanallarinin erim alani-arastirmasi
» 2006 yilindan beri Rus (RiD), Polen (PiD), eski Yugoslavlar ve Almanya da diger etnik
kitlelerle ilgili Medya aragtirmasi

Pazar Arastirmasi
« Almanya da yasayan Turklerin (TiD) tiketim arastirma raporu
» Aimanyadaki Turk yazili basini
» Reklam refekat, reklam tasiyici ve reklam araclari analizleri
» Almanya“daki Tirk telekomUnikasyon piyasasi
» Aimanya da yasayan Turkler ve internet kullanimi
« Urlin ve lezzet testleri
» Almanya da Tark motorlu ara¢ pazari
 Orta Avrupa daki etnik pazarlarinda sat Grnleri kullanimi
» Banka, telekomunikasyon, gida, sekerleme vb. sektorlerde fokus grup tartismalari
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Hizmetlerimiz

 Telefonda anket CATI (Computer Assisted Telephone Interviews)
» Fokus grup tartismalari

« Kalitatif anket (Uzmanlar tarafindan gerceklestirilen anket)

* Omnibus arastirmalari

 Face to face arastirmalari

« Urlin ve lezzet testleri

* Online anket CAWI (Computer Assisted Web Interviewing)

- Database-Management — Ornegin Isim analizleri, Geomarketing

*V.S.
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Almanya da Yasayan Etnik
Kokenli Insanlar
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Almanya daki En Buyuk Etnik Hedef Kitleleri

0,00

Ruslar(RiD)

Tirkler (TiD)

Polonlar (PiD)

Eski-Yugoslavlar

italyanlar

Yunanlhlar I

Kaynak: Federal Istatistik Dairesi (Statistisches Bundesamt); Hesaplamalar Data 4U GmbH (2008/2009)
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Almanya da Yasayan Turkler (TiD)
Hakkinda Genel Bilgiler
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Almanya da Yasayan Turklerin Sayisi

Tarkler

Turk Vatandaslari
Alman Vatandasligina Gecenler
® 2000 yihndan sonra dogan Turk ¢cocuklari

Kaynak: Federal Istatistik Dairesi (Statistisches Bundesamt); Hesaplamalar Data 4U GmbH (2008/2009) Sayfa 7
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Almanya da Yasayan Turklerde Cocuk Sayilari

Almanya'da Yasayan Turk Ailelerinde Cocuk Sayilar

Cocuklari 4 yasin
altinda olan aileler
24%
Cocuksuz aileler (15
yas alti)
41%

Cocuklan 5-14 yas
arasinda olan aileler
35%

Almanya'da yasayan 15 yasin altindaki Tirk cocuklarinin sayisi: yaklasik 850.000

Kaynak: Data 4U GmbH (2008/2009) Sayfa 8
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Almanya da Yasayan Turklerin Eyalet Dagilimi

TiD - german state of residence

0,0% 5,0% 10,0% 15,0%  20,0%  25,0% 30,0%  35,0%

NORDRHEIN-WESTFALEN
BADEN-WURTTEMBERG
BAYERN

HESSEN
NIEDERSACHSEN

BERLIN
RHEINLAND-PFALZ
HAMBURG

SCHLESWIG-HOLSTEIN

BREMEN

SAARLAND

THURINGEN

SACHSEN

SACHSEN-ANHALT

BRANDENBURG

MECKLENBURG-VORPOMMERN

Kaynak: Federal Istatistik Dairesi (Statistisches Bundesamt); Hesaplamalar Data 4U GmbH (2008/2009) Sayfa 9
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Almanya da Yasayan Turklerin Yas Dagilimi

POyas ara BTD  EAman

65 yas ve % olarak

Kaynak: Federal Istatistik Dairesi (Statistisches Bundesamt); Hesaplamalar Data 4U GmbH (2008/2009) Sayfa 10
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Almanya da Yasayan Turklerin Aile Genisligi

msveastu] 1Urk hanesi: 3,43 Kisi
@4
o3
o2

01

Alman hanesi: 2,08 Kisi

Tirk Haneleri Alman Haneleri

Kaynak: Turk Haneleri: Data 4U GmbH (2008/2009)
Alman Haneleri: Kaynak: Federal Istatistik Dairesi (Statistisches Bundesamt) (2006): ,Strukturdaten zur
Migration in Deutschland” Sayfa 80.
www-ec.destatis.de, degistirilmistir [Ocak 2009]
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Almanya da Yasayan Turklerin Sayilarinin Karsilastiriimasi

DEUTSCHLAND
Schham--ig;
Holstein  ppecklenburg-
Hombilp.. Y
Bremen
Miedersachsen
Mordrhein-
Westfalen
=~
Hessen
Rheinlcnd-
Pfalz
Saarland
- Freistaat
Baden - Bayern
Worttemberg /
e s _f' -

« Yaklasik 3 Mil. Tiirk
Schleswiq-Holstein veya
Sachsen-Anhalt niifusuna estir.

* Yaklasik 0,85 Mil. 15 yasin
altindaki Ttirkler
Hessen ya da Sachsen-Anhalt,
Brandenburq ve Thiiringen de
yasayan ¢ocuk ve genclerin sayisina
estir.
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Almanya da Yasayan Turklerin Medya
Kullanimi

Sayfa 13
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Etnik Kokenlilerin Anadillerinde Televizyon
Izleyebilme Imkani

Turkler

Polonlar

Eski Yugoslaviar

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Kaynak: Data 4U GmbH (2008/2009)
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Almanya da Yasayan Turklerde Medya Kullanimi

20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

GUnlik Gazete

internet

Radyo

Dergi m Gunlik « Haftada birkag kez

Kaynak: Data 4U GmbH (2008/2009) Sayfa 15
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Tirk TV Erim Alanlar Arastirmasindan Birkag Ornek (1)

Tark TV Kanallarini I1zleyebilme Imkani

11'den fazla Turk TV --

kanallan

4-10 Tark TV
kanallan

1-3 Tiirk TV kanallan

Turk TV kanal yok

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0% 80,0%

Kaynak: DATA 4U GmbH (Aralik 2008)
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Turk TV Erim Alanlar Arastirmasindan Birkag Ornek (2)

Turk TV Kanallarinda Teknik Erim

TRT-INT

FOX turk

ATV

Show Turk

Kanal 7 INT

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0% 80,0% 90,0%

Kaynak: DATA 4U GmbH (Aralik 2008)
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Turk TV Erim Alanlar Arastirmasindan Birkag Ornek (3)

Alman ve Turk TV Kanallarinin Pazar Paylan

cevapsiz P
%2 man

| ~ Kanallari
) " %19

Tirk TV Kanallari
%79

Kaynak: DATA 4U GmbH (Aralik 2008)
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Tirk TV Erim Alanlar Arastirmasindan Birkag Ornek (4)

Almanya'da Yasayan Turk Ailele

rinde TV Programlarinin

Izlenme Paylarindaki Gelisim (1995'den itibaren)

A aVaa

J/

=—Tark TV Programlari

== Alman TV Programlari

Kaynak: Data 4U GmbH (1995-2009)
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Turk TV Erim Alanlar Arastirmasindan Birka¢ Ornek (5)

Almanya da Yasayan Turklerin Yas Dagilimina Gore TV Pazar Paylari

100,0

75,0

50,0

25,0

0,0
14-19 20 - 24 25 - 29 30 - 34 35 - 39 40 - 44 - 50 yas ve
yas yas yas yas yas yas ++

=&= Tirk TV Prog. == Alman TV Prog.

Kaynak: Data 4U GmbH (2008/2009)
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Turk TV Erim Alanlar Arastirmasindan Birka¢ Ornek (6)

Almanya'da Yasayan Turklerin Izledikleri TV Kanallari
saat 10:00 ile 22:00 arasi - Aralik 2008 / 49. Hafta (Top 10)

)
Euro D (Kanal D)

Euro Star (Star TV)
Show Turk (Show TV) ——
ATV

Kanal7 INT

TRT 1/2/3..

Super RTL

FOX turk

RTL

Pro7

0,0% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0%
Kaynak: Data 4U - 5690 denekle telefonda anket

Kaynak: DATA 4U GmbH (Aralik 2008)
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Turk ve Alman Gazetlerinin Pazar Paylari

cevapsiz
1;: ~_Alman gazeteleri

‘ 24%

‘

Turk gazeteleri 7
75%

Kaynak: Data 4U GmbH (2007/2008 Kig Dénemi) Sayfa 22
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Almanya da Yasayan Turklerin
Marka Bilincleri
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Almanya da Yagayan Turklerin Marka Bilinci (1)

»,Markali bir Gran alindiginda, yuksek kalitede bir Grln
alindigindan emin olunabilir!*

i B

1 tamamen 2 katiliyorum 3 Genelde 4 zaman 5 genelde 6 hic
katiliyorum katiliyorum zaman katiimiyorum katiimiyorum
katiliyorum

B Almanya'da Yasyan Tarkler (TiD) B Almanlar*

*Almanlara iliskin karsilastirma rakamlari: VUM A 2006 Temel Dederlendirmesi. Savia 51
Sayfa 24
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Almanya da Yasayan Turklerin Marka Bilinci (2)

»,Markali bir irun tabii ki daha pahali olur,
cunku daha kalitelidir!*

6 hic
katiimiyorum

C
)
S
©
S
©
—
D

katililyorum

2 katillyorum
3 genelde

katililyorum
4 zaman
zaman

katiliyorum
5 genelde

katiimiyorum

B Almanya'da Yasayan Turkler (TiD) B Almanlar*

*Almanlara iligkin karsilastirma rakamlari: VUMA 2006 Temel Degerlendirmesi, Sayfa 52
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Almanya da Yasayan Turklerin Marka Bilinci (3)

,Gunluk yasamimda kullandigim urunlerde de cok titiz
davranirm*

4 zaman
6 hig
katiimiyorum

c
(O]
£
©
S
_.CE

katillyorum
2 katiliyorum
3 Genelde
katillyorum
katillyorum
5 genelde
katilmiyorum

B Almanya'da Yasayan Turkler (TiD) B Almanlar*

*Almanlara iligkin karsilastirma rakamlari: VUMA 2006 Temel Degerlendirmesi, Sayfa 52
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Almanya da Yagayan Turklerin Marka Bilinci (4)

»Alisveris yaparken daha cok ...

markaya dikkat ederim.“ fiyata dikkat ederim.“

Vicit & Yiiz Bakim Urtinleri

Sag¢ sampuani

Agiz & Dis Bakim Uriinleri

Sac Kremi

Kadin Hijyen Uriinleri

Gamagir Deterjanlari

Camasir Yumusaticilari
Temizlik Maddeleri
Kagit Mendil

Tuvalet Kagidi

Kagit Havlu

B marka B fiyat

Kaynak: Data 4U GmbH (2008/2009) Sayfa 27
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